Condis Supermercats destinara

este afio 25 millones de euros a
[a apertura de 12 supermercados
en Catalufta y Madrid, sus dos
areas de crecimiento, La compa-
nia de [a familia Condal mantiene
el mismo riimo Inversor porgue
puede autefinanciarlo, Ademas,
esfudia adquisiciones y acuerdos
de distribucidn de marca.
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a cadena de supermercados Coi-

dis cerréd 2009 con una factura-

cién de 778 millones de euros, lo
gue representd un crecimiento del 2%
sobre ¢l afio anterior. El directar ge-
neral, Enric Ezquerra, explicd ayer que
este aumento moderado “fue todo un
éxito®, teniendo eno cuenta que el sec-
tor decrecid entre un 0,5% y un 0,755,
La previsidon para el afio en carso se
centra otra vez en incrementar su ac-
tividad por eticima del mercado, fijando
un ¢recimiento de hasta el 3%.

La compainia consignid el afo pasa-
do mantener el nivel de rentabilidad.
Aungue no concretd 1os beneficios, Bz-
querra asegurd que los resultados del
ejercicio fueron similares a los ocho mi-
llones contabilizados en 2008. En
cuatquier caso, 1a famtilia Condal, gue
descarta ¢oiizar en Bolsa, reinvierte
entre el 90% y el 359% de los heneficios,
“lo que nos permite estar poco endew-
dados’, indied Ezquerra.

Para ¢l directivo, esta costumbre *nos
hta permitido mantener un nivel de in-
versiones similar en los 0ltimos afios®
Condis destind a crecer 19 millones en
2008, presupuesto que inclase se in-
crementd el aflo pasado hasta los 25,44
millones. Un 83% de esta cifra se uti-
lizé para financiar ¢l plan de ¢reci-
miento, que se conereid en la apertu-
ra de 18 supermercados, aunque tam-
bién cerrd otros 17 establecimientos de
pequeito formato. Ezquerra remarcd
que |z previsidén para este afio pasa por
mantener el mismo riimo inversor en
los 25 miillones, a pesar de que espera
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La marca propia reduce precios

La marca propla de la en- § 1a marca propia consi- aupnque con una teaden-
sefia catalana registrd guid un aumento de fac- | cia mas matizada de re-
durante el afio pasado turacion del 15%, hasta | ducciones del orden del
una caida mayor de pre- § los 140 millones de 1%, La estrategia de la
¢ios gue los productos euros. El nivel de pene- | compaiiia pasa por re-
de marca, situindose en { tracidn sobre la oferta forzar la marca propia
el 5,15% durante el aiio | global de Condis se con la incorporacion de
pasado. La mitad de 1 situd en el 56%, cuatro hasta 50 referencias,
este porcentzje se com- | puntos mas gue en destacando el lanza-
pensd con la reduccidn  : 2008. Para 2010, Condis | miento de una nueva
de mdrgenes v la otra aspera que los precios | linea de productos de
mitad con la caida de i medios generales sigan | cosmética con la marca
precios, afirmd Enric con la misma tonica de i Balreris, que constaré
Ezquerra. Sin embargo, i} caida del afio pasado, de 17 referencias,
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realizar menos aperturas, entre 10 y 12.
Las aperturas se realizaran en Catalu-
fia y en la zona central de Madrid. En
esta dltima podiian abyirse tres tien-
das, lo que se traducird en unos 100
nueves empleos,

Lared actual de Condis es de 418 es-
tablecimientos, de los que 219 son fran-
quiciados. Del tota), 192 estin ubicados

en Catzlufia y 27 en Madrid. Las in-
versiones anuncladas no incluyen po-

. sibles adquisiciones.

5in ernbargo, Ia cadena no descarta
1a venta de algunos de sus locales. “Si
hay un operador que estd vendiendo...
la I6gica de las eircunstancias es que
habrid mis locales en venta, aunque no
cadenas®, puntualizdé Ezquerra.
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